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ANALIZA | STRATEGIUA POZICIONIRANJA BUUELOPOLISKIH

POLJOPRIVREDNIH PROIZVODA NA CRNOGORSKOM TRZISTU

UVOD:

Uzimajuéi u obzir da Crna Gora ima dugorocno izrazen problem prevelikog uvoza voéa i
povréa neophodno je raditi na ja¢anju promocije domadih proizvoda. Poslednjih 5 godina Vlada
Crne Gore je plasirala niz mjera za podsticanje poljoprivrene proizvodnje, te mjere su dale
rezultate, gradani su prepoznali ekonomski interes i krenuli za poljoprivrienom proizvodnjom u
oblasti Vodéarstva, Povrtarstva i proizvodnje malina. Crna Gora, posebno na sjeveru drzave
raspolaze sa brojnim prirodnim bogatstvima, posebno u oblasti poljoprivrede, drzava je
prepoznala problem u nedovoljnoj valorizaciji obradivog poljoprivrednog zemljista koje je bogom
dano za malinu, krompir, heljdu, jabuku, krusku, papriku, kupus, paradajz, krastavac i slicne
poljorivredne proizvode koji se u velikim koli¢inama uvoze iz regiona, Srbije, Makedonije, Bosne
i Hrecegovine. U proteklih 5 godina biljeZi se rast poljoprivredne proizvodnje, medutim sa rastom
proizvodnje porastao je i broj problema sa kojima se suoavaju Crnogorski poljoprivredni
proizvodaci. Jedan on istaknuth problema su plasman proizvedenih poljoprivrednih dobara na
domadem trzistu | konkurentnost na domaéem trzistu. Ono po ¢emu se domadi poljoprivredni
proizvodadi isticu je visok kvalitet poljoprivrednih proizvoda, minimalna upotreba hemijskih
sredstava u uzgoju poljoprivrednih proizvoda, kontrolisana proizvodnja, etno i ekoloski tehnicko
tehnoloski proces proizvodnje.

Sjever Crne Gore je na obroncima planina Bijelasice, Durmitora, Lise, Komova, Prokletija,
bogat Sumom, pasnjacima i livadskim nakitom je pogodan za razvoj medarstva. Poslednjih gidina
pojavio se veliki broj gradana koji su medarstvo shvatili kao priliku za zaradu dok je veliki broj



gradana medarstvo prihvatio kao hobi te med proizvode za li¢ne potrebe dok viskove prodaju na
pijacama i sajmovima. Kvalitet meda koji se proizvodi na sjeveru Crne Gore je na zavidnom nivou
jer sumnogi proizvodaci meda dobili veliki broj priznanja za kvalitet njihog meda i proizvoda od
meda.

Za realizaciju povog specificnog projekta preporucujemo da se odabere 6 domacih
proizvoda, Jabuka, Krompir, Sljiva, Heljda, Med i Malina. Odabir nabrojanih proizvoda
obrazlazemo na slededi nacin:

U Crnoj Gori postoji jos dosta prostora za razvoj poljoprivrede medutim za sada su gradani
nejvise orjentisani na proizvodnju Maline, Jabuke, Sljiva, Heljde, Krompira i Meda. Proizvodnja
jabuka i Sljiva ima dugogodis$nju tradicju jer od Sljive i jabuke nasi gradani su godinama pekli
domadu rakiju, pravili pekmez, velika povrsina poljoprivrednog zemljista je ve¢ godinama u
upotrebi za proizvodnju jabuka i Sljiva.

Krompir je takode veé godinama prepoznat kao poljoprivredni proizvod koji se proizvodi
na sjeveru Crne Gore, proizvodnja krompira je tradicionalno izrazena na podrucju kolasinske
opstine i to u mjestu Trebaljevo.

Heljda je promovisana kao veoma ljekovit i zdrav poljoprivredni proizvod od kojeg se pravi
heljdovno brasno koje ima svoju primjenu u proizvonji hljeba, kolaca i peciva. Ve¢ 5 godina
nekolicina gradana i preduzeéa pionirskim koracima sije ovu Zitaricu za koju vlada velika
potraznja.

Malinarstvo je trend koji je predhodnih 5 godina takode izraZen na sjeveru Crne Gore, brz
plasman maline po izuzetnim otkupnim cijenama su gradani prepoznali i u sve ve¢em broju svoja
imanja koriste za malinarstvo, neki gradani tek pocinju sa malinarstvom dok drugi povecavaju
povrsine na kojima sade malinu. Problematika u malinarstvu se odrazava u tome da se mala
koli¢ina malina plasira na Crnogorskom trzistu po cijeni od 3,5 eura po kilogramu, vecina
Crnogorske maline otkupljene po prosjec¢noj cijeni od 2 eura po kilogramu ide u izvoz.

Trend medarstva je navisokom nivou medutim proizvodaci meda nijesu dovoljno kadri da
upotrebom marketinskih tehnika i kanala distribucije na kvalitetan nacin plasiraju svoje proizvode
na domace trziste te se njihov plasman proizvoda i dalje svodi na kuénu prodaju, prodaju na
pijacama i sajmovima. Velike koli¢ine meda se uvoze a koriste se za potrebe ugostiteljstva.



Kako bi poljoprivredni proizvodi bili prihva¢eni na domacem trziStu | stvorili preduslove
za izvoz potrebno je standardizovati proces proizvodnje sa medunarodnim standardima. Nije
dovoljno da se u procesu proizvidnje pominje tradicionalni nacin uzgoja, vazno je pomenutiti da
se koriste HACCP, Organski BIO sertifikat kao osnov dok je pozeljno koristiti i druge standarde iz
porodice ISO standarda.

Pored standardizacije proizvodnje potrebno je vizuelno standardizovati i proizvode koji ¢e
biti plasirani na trziSte. GramazZa proizvoda, Ambalaza proizvoda, Dobijanje Bar koda, Vizuelni
identitet proizvoda...

HACCP je sistem bezbjednosti hrane koji se zasniva na analizi i kontroli potencijalnih
bioloskih/mikrobioloskih, hemijskih i fizickih opasnosti kojima su izloZene sirovine, mogudéih
opasnosti pri rukovanju, proizvodniji, distribuciji i konzumiranju krajnjeg proizvoda. HACCP sistem
je prilagoden svim vrstama prehrambenih proizvoda i svim vrstama proizvodnje i rukovanja
hranom.

Sam HACCP se zasniva na sledeéim principima:

1. Analiza potencijalnih opasnosti — hazarda,

2. Identifikacija kriti€nih kontrolnih tacaka — CCP,

3. Ustanovljenje kriti¢nih granica za svaku CCP,

4, Uspostavljanje sistema monitoringa za svaku CCP,

5. Utvrdivanje korektivnih mjera za stanje izvan kriti¢nih granica,
6. Uspostavljanje procedura za proveru sistema,

7. Formiranje dokumentacije.

Pomodéu HACCP sistema identifikuju se i kontroliSu zdravstvene opasnosti koje predstavljaju
narocito visok rizik za bezbjednost hrane. Njegove glavne karakteristike su da je nauéno
zasnovan, djeluje preventivno, koristi ocjenu rizika kao alat, sistematic¢an je, dokumentovan i
provjerljiv.

Primjena HACCP je Siroko rasprostranjena u razvijenim privredama, dok je u Evropskoj uniji i
zakonski obavezujuca direktivom Saveta Evrope (Council Directive 93/43/EEC). lako se direktiva
ne odnosi na zemlje koje nisu ¢lanice Evropske unije, ovaj akt ima znacajan uticaj prilikom izvoza
u EU.



Primjena HACCP sistema je takode i zakonska obaveza u Crnoj Gori. Prema podacima Ministarstva
poljoprivrede, 120 firmi je podnjelo zahtjev za sertifikaciju, a blizu 50 je ve¢ dobilo HACCP
sertifikat. Sve veci broj firmi shvata znacaj, vaznost i neophodnost uvodenja ovog standarda
kvaliteta kako bi unaprjedilo svoje poslovanje ne samo u okvirima Crne Gore vec i prilikom izvoza
na strana trzista.

Prednosti HACCP
Prednosti primjene ovog sistema su ocCigledne kako za potro$ace tako i za samo preduzece.
Za potrosace to znadi da se:

obezbjeduje snabdjevanje stanovnika zdravstveno bezbjednim prehrambenim
proizvodima, | redukuje pojave bolesti izazvanih hranom.

Za preduzece HACCP system:

omogucuje efektivniji i efikasniji rad prehrambenih preduzeca,
povecéava konkurentnost preduzeca na svjetskom trzistu,
uklanja barijere internacionalne trgovine,

omogucava efikasno uvodenje novih tehnologija i proizvoda,
povecava profit,

smanjuje broj neusaglasenih Sarzi.

Organska sertifikacija je sertifikacioni proces namjenjen proizvodacima organske hrane i

drugih poljoprivrednih proizvoda. Neophodni uslovi za sertifikaciju se razlikuju od drzave do
drzave, ali generalno ukljucuju paket standarda za gajenje, skladistenje, preradivanje, pakovanje
i posiljku.
Danasnji vid trgovine hranom zahtevja obavezan organic sertifikat da bi svi korisnici u lancu
trgovine bili sigurni da su kupili organski proizvedenu hranu, narodito krajnji konzumenti jer
moraju da se oslone na sertifikaciona tjela kako bi bili sigurni da su kupili kvalitetan organski
proizvod.

Farme i proizvodaci hrane koji poseduju BIO sertifikat imaju strogo kontrolisanu proizvodnju
bioloski vrjednije hrane. Biolosku vrjednost hrane odreduje sam nacin gajenja, izbor vrsta i sorti
ili rasa, kao i rast i razvoj u uslovima pribliznim prirodnoj sredini. Drugim rjecima, u pitanju je



proizvodnja sa §to manje tretiranja, koja iskljucuje prisustvo fungicida, pesticida, insekticida,
rodenticida, anti-biotika, hormona i sinteticko-hemijskih supstanci.

Uslovi

J Obavezna je upotreba zemljista koje je bilo oslobodeno tretmana od hemijskih dubriva u
periodu od nekoliko godina (3 godine i vise),

J Neophodno je izbjegavanje velikog broja hemijskih supstanci (npr. dubriva, pesticida,
antibiotika, aditiva, rodenticida i fungicida), genetski modifikovanih organizama i sredstava za
tretman voda,

J Detaljno zapisani podaci o proizvodnji i prodaji organski proizvedenih proizvoda,
J Strogo fizicko razdvajanje organske proizvodnje od konvencionalne proizvodnije,
J Stalne inspekcije i nadgledanje proizvodnje u toku proizvodnog procesa.

Sertifikacioni proces

Vlasnik farme, imanja ili menadzZer je u obavezi da sprovede nekoliko novih aktivnosti, da bi farma
dobro funkcionisala u novim uslovima:

J Da nauci sve o organskom standardu, $ta nije dozvoljeno u koriséenju na farmi, ukljucujuci
skladistenje, transport i prodaju;

) Uslovi na farmi i proizvodnja se moraju uskladiti sa standardima, koji mogu usloviti
mjenjanje objekta, nalaZzenje i mjenjanje potencijalnih dobavljacai dr.

) Neophodno je detaljno vodenje dokumentacije, prethodni istorijat farme, nacin
organizacije i rezultati ispitivanja vode i zemlje koji se koriste, svakodnevno beleZenje proizvodnih
i marketinskih aktivnosti;

) Pismena evidencija o godiSnjem proizvodnom planu, sa svim neophodnim detaljima, od
sjiemena do prodaje: izvori nabavke sjemena, lokacije svih polja i usjeva, dubriva i kontrola
suzbijanja Stetocina, metodi Zetve, evidencija skladiStenog prostora;

J Neophodna je godisnja inspekcija, ispitivanje sve dokumentacije i usmeni razgovori sa
svim ucesnicima u proizvodniji;

J Godisnja inspekcijska/resertifikaciona naknada koja zavisi od drzave do drzave i od
veli¢ine posjeda odnosno proizvodnije.



Prva sertifikacija farme zahtjeva da zemljiSte bude pripremljeno tj. da se nisu upotrebljavale
nedozvoljene supstance (sinteti¢ki materijali i dr.) u odredenom broju godina. Konvencionalna
farma mora biti u periodu konverzije, tj. da ispunjava standarde organske pojloprivrede dvije do
tri godine. Proizvodi koji se dobiju u ovom periodu ne smatraju se u potpunosti organskim.

Monteorganica
PUT DO SERTIFIKACIJE ORGANSKE PROIZVODNIJE

Da bi se bavio organskom poljoprivredom , proizvodac¢ mora biti upoznat sa odredbama Zakona
o organskoj poljoprivredi i podzakonskih akata — pravilnika. Stru¢ne savjete vezane za
prilagodavanje i ispunjavanje propisanih uslova moze potraziti od : sluzbi kao Sto su Republicka i
opstinske savjetodavne sluzbe u biljnoj proizvodnji, Sluzbe za selekciju stoke, Biotehnic¢kog
fakulteta. Dakle prvi korak je upoznavanje sa Zakonom i podzakonskim aktima koje
zainteresovani mogu preuzeti direktno sa linkova na web stranici www.orgcg.org

Nakon upoznavanja sa zakonskom regulativom proizvodac se prijavljuje (sertifikacionom tijelu)
ovlas¢éenom pravnom licu za vrSenje kontrole i izdavanje sertifikata iz organske poljoprivrede -
Monteorganica. Proizvodac ostvaruje_kontakt sa sertifikacionim tijelom, e-mailom, telefonom
020 208040, fax 020 208041 ili direktno (Vasa Raic¢kovi¢a 18). Sertifikaciono tijelo monteorganica
¢e zainteresovanim klijentima obezbijediti prijavni komplet.

SWOT ANALIZA

Velike povrsine obradivog zemljiSta Nemaju instalirani standardi

Velika potraznja za polj. proizvodima Konkurentne cijene iz uvoza

Finanisjska motivacija poljoprivrednika Nedovoljno poznavanje marketing sistema
Nedovljono poznavanje kanala distribucije

MOGUCNOSTI PRIJETNJE

Izvoz proizvoda Pad eknomoskog standarda
Plasman proizvoda u hotelima na primorju Rekcija konkurentskih zemalja
Promocija proizvoda kao domaci crnogorski brend Nemanje instaliranih standarda
Podizanje svijsti ghradanima da kupuju domacée proizvode LoSi izvori kupovine sjemena
Unaprjedenje ambalaze Povecani cijena sirovina

Upotreba marketing strategije
Formiranje klastera


http://www.orgcg.org/
http://orgcg.org/contact/

Poljoprivreni proizvodaci Maline, Jabuke, Sljive Heljde koji na godi$njem nivou imaju
kapacitete proizvodnje preko 10 tona su pozZeljni za ukljucivanje u ovaj projekat. Poljoprivredni
proizvodaci koji na godiSnjem nivou imaju kapacitete proizvodnje preko 50 tona krompira |
proizvodaci meda koji na godisSnjem nivou imaju kapacitete proizviodnje preko 1000 kg.

Veleprodajna cijena Maline je u prosjeku 2 eura/kg, dakle proizvoda¢ maline za godinu dana ako
plasira 10 tona prihoduje 20 000 eura

Veleprodajna cijena jabuke je u prosjeku0,35 eura/kg, dakle proizvodac jabuke za godinu dana
ako plasira 20 tona prihoduje 7000 eura

Veleprodajna cijena Sljive je u prosjeku 0,35 euro/kg, dakle proizvodac sljive za godinu dana ako
plasira 20 tona prihoduje 6 000 eura.

Veleprodajna cijena heljde u zrnu je u prosjeku 1 euro/kg, dakle proizvodac heljde za godinu dana
ako plasira 10 tona prihoduje 10 000 eura

Veleprodajna cijena krompira je u prosjeku 0,25 centi/kg, dakle proizvodac krompira za godinu
dana ako plasira 50 tona prihoduje 12 500 eura

Veleprodajna cijena domaceg meda je u prosjeku 7 eura/kg, dakle proizvoda¢ meda za godinu
dana ako plasira 1000 kg. prihoduje 7 000 eura

Kako bi poljoprivrdeni proizvodaci plasirali navedene koli¢ine njihovih proizvoda vaine su
sljedece predpostavke:

Uvodenje jednog od Sistema proizvodnje HACCP ili BIO standard
Standardizacija pakovanja od 1 kg, 0,5 kg, 5 kg

Izrada vizuelnog identiteta / etikete/ambalaza/ nabavka bar koda
Uspostavljanje marketing strategije

Uspostavljanje klastera poljoprivrednih proizvodaca

vk wnN e



Udruzivanje poljoprivrednih proizvodaca je od sustinskog znacaja kako bi se unaprjedio
poslovni ambijent u poljoprivredi. Uzimajuéi u obzir da je inercija povecanja poljoprivrene
proizvodnje izrazena tek u poslednjih 5 godina veoma je mali broj poljoprivrednih proizvodaca
koji trziStu mogu ponuditi u komadu veliku koli¢inu jednog ili vise poljoprivrednih proizvoda.
Prosjek ponude po poljoprivrednom proizvodacu na godiSnjem novu je izmedu 10 | 15 tona. Ako
za primjer uzmemo da na dnevnom nivou u toku ljetnje turisticke ponude maloprodaje plasiraju
preko 50 tona (Podatak je izveden iz prosje¢nog uzorka). Jedan lanac marketa na mjesecnom
nivou plasira prosjeéno 25 tona voéa | povréa | komletnu nabavku realizuje sa jednim
dobavljacem koji ima kapacitete isporuke velikih koli¢ina. Velikim lancima supermarketa je
logisicke veoma tesko da nabavljaju voée | povrée iz vise izvora a da su u pitanju male kolicine.
Dakle klasterizovanje, udruZivenja 5 | vise poljoprivrendih proizvodaca koji nastupaju pod jenim
zajednickim brendom omogucava kvalitetniji | bréi plasman na trziStu posebno kada govorimo o
velikim lancima supermarket, restorana, hotela | preprodavaca na veliko.

Crna Gora je u za 11 mjeseci u 2015 godini uvezla 50.7 milona eura voca | povréa. Mjesecni
uvoz voca | povréa u prosjeku je iznosio oko 4,6 mil. Eura. Crnogorski otkupni centri su za 3
mjeseca u 2015 godini od domadih poljoprivrednih proizvodaca otkupili samo 190 hljada eura
vrjednisti njihovih proizvoda. Dakle za domace proizvodace postoji ozbiljan prostor za plasman
njihovih poljoprivrednih proizvoda.

Procjena je da za period od 2 godine domaédi proizvodaci voéa | povréa mogu na
Crnogorsko Trziste plasirati 20 miliona eura, godisnje 10 miliona eura. Medutim nema
dovoljnog broja proizvodaca tako da nema dovoljne koli¢inie poljoprivrednih proizvoda. Ukoliko
se poljoprivredni proizvodaci ukljuceni u realizaciju ovog projekta budu pridrzavali preporuka iz
projekta mogu plasirati svoku kompletnu godiSnju proizvodnju | visoko se pozicionirati na
Crnogorskom trzistu, u marketima, hotelima, prodavnicama zdrave hrane.
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Predlog mjera akcije za povecdanje ucesca poljoprivrednih
proizvodaca na crnogorskom trzistu.

Uzimajudi u obzir da u Crnoj Gori nema dovoljnog broja poljoprivredni proizvodaca, dakle
veca je potraznja nego ponuda poljoprivrednih proizvoda postoji veliki potencijal za plasman istih
na Crnogorskom trZiStu. Sa druge strane mali je broj poljoprivrednih proizvodaca koji imaju velike
proizvodne kapacitete. Preddlog mijera:

Formiranje klastera (UdruZivanje malih poljoprivrednih proizvodaca)

Povedanje kapaciteta poljoprivredne proizvodnje na svojim imanjima

Ulazak u procedure standardizacije proizviodnje po sistemu HACCP ili BIO proizvodnje
Izrada vizuelnog identiteta za proizvode

Zakup bar kodova za proizvode

Standardizacija etiketa | pakovanja proizvoda

Standardizacija gramaza za proizvode

Ulazak u razgovore/pregovore o saradnji sa lanicma marketa, hotelima,
prodavinacama zdrace hrane....

9. Formiranje kanala distribucije, planiranje logistike

10. Izrada marketing plana za godinu dana sa definisanim budzetom

11. Produkcija video, foto | grafickih sadrzaja za potrebe marketing plana

© N U A WNRE

Predlog marketing strategije

Stanovnici Crne gore nemaju dovoljno razvijenu svijest o kupovini poljoprivrednih
proizvoda koji su Crnogorskog Porijekla. Jedino gdje se mozZe prepoznati detalj da kupci traze
Crnogorske poljoprivredne proizvode je izraien pazarnim danima na pijacama kada
poljoprivredni proizvodaci prodaju svoje proizvide. Sa druge strane u ljetnjoj | zimskoj turistickoj
sezoni u nasu drzavu dolazi veliki broj turista iz cijelog svijeta. Statistika pokazuje da turisti pored
kupanja u moru, suncanja, skijanja, hajkinga, bajkinga Zele da probaju nasu kuhinju, mesne |
poljoprivredne proizvode.

Marketing strategija se odnosi u 2 pravca, povecanje plasmana poljoprivrenih proizvoda kod
domacdih kupaca | plasman proizvoda turistima vrijeme turisticke sezone.
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Na ambalazZi, etiketi | u kompletnoj marketing kampanji vaino je da se istakne “Domadi,
Crnogoirski proizvod” na nasem i “Domestic Montenegrian Product” na engleskom jeziku. Na
ovaj nacin gradani ali | turisti znaju da kupuju poljoprivreni proizvod koji je crnogorskog porijekla.

Mjere marketing strategije:

1.

©® N AW

10.

11.

12.

Izrada vizuelnog identiteta (Logo, Etiketa, AmbalaZa) za Jabuku, Heljdu, Krompir, Sljivu,
Malinu | Med. Svaki proizviod ¢e imati svoju ambalazu, etiketu | logo ali svi imaju
zajednicki oblik elemetnata radi prepoznatljivosti, na taj necin e biti prepoznati kao grupa
proizvoda iz porodice “domaci crnogorski proizvod”

Narduzba (lzrada, Stampa) brendirane ambalazZe, Staklenih teglica za med, papirnih
dZakova za heljdu, mreZastih dzakova za krompir | jabuku, papirnih | pvc posuda za malinu
| Sljivu..

Izrada web sajta za potrebe projekta pod sloganom “domacdi crnogroski proizvod”
Osnivanje facebook & Instagram profila za potrebe promocije

Produkcija kataloskih fotografija proizvoda u grupi | zasebno

Izrada kataloga | flajera sa fotografijama proizvoda | detaljnim opisom | sloganom
Produkcija video reklame u igranoj formi u kojoj se promovisu proizvodi | slogan

Izrada grafickog dizajna za bildborde, city lajtioe | internet banere na kojima se nalaze slike
proizvoda | slogan.

Zakup udarnih termina na 2 mainstream televizije u trajanju od 3 mjeseca

Zakup Bildborda I city lajtova u svim crnogorskim opsStinama (Broj zakupljenih bildborda
je proporcijonalan broju stanovnika te opstine,) Bildbordi se zakupljuju na 3 mjeseca u
interval jul, jun, avgust — Poseban akcenat | koli¢ina zakupljenih reklamnih povrsina se
stavlja na primorske opstine

Reklamiranje putem drustvenih mreza na godiSnjem nivou, poseban akcenat u vrijeme
turisticke sezone

Organizacija promocije, degustacije | prodaja po akcijskim cijenama proizvoda u
marketima, na glavnim ulicama | trgrovima u svim crnogorskim gradovima.
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Formiranje klastera (Ukupna koli¢ina zajednic¢ke proizvodnje minimum 50 tona maline |
15 tona Meda)
Uvodenje Bio sertifikata (Proces je dugacak ali ve¢ u 2017 godini krenuti sa
implenetecijom)
Tokom februara 2017. Godine izraditi ambalazu za malinu, papirno, | pvc pakovanje u
gramazama 250 gr, 500 gr, 1 kg | 3 kg, za Med teglice od 250gr, 500 gr | 1 kg nakon toga
odsStampati etikete za pakovanja meda .
Pocetkom marta izraditi fotografije maline | meda sa ambalazama | bez ambalaze
Tokom marta raditi na produkciji reklamnih materijala (lzraditi video reklame za svih 6
proizvoda | za svaki proizvod posebno trosak je oko 5 000 eura), flajeri (10 000 komada sa
diyajnom trosak je oko 1000 eura), web sajt (trosak je oko 800 eura), facebook, bildbordi.
Krajem marta usaglasiti marketing nastup
- Facebook sponzorisanje (Slike, video reklame, dijzajnirani materijali)jul,
avgust, septembar, oktobar, novembar — TroSak : 500e
- Bildbordi Jul — Avgust, Septembar — Podgorica, Budva, Bar, Tivat, Ulcinj, Kotor,
Cetinje, Kolasin, Zabljak, Sutomore, Petrovac, Igalo, H.novi — Ukupno 25
bildborda na zakup od 3 mjeseca — Ukupan troSak 22 500 eura * Predlazemo
da na bildbordima budu prikazani svi proizvodi koji su nabrojani u ovoj analizi
(Krompir, Malina, Heljda, Med, Jabuka, Sljiva)
- Dogovoriti sa 2 televizije emitovanje reklamnog spota u julu | avgustu trosak
je oko
8 000 eura.
Pocetkom Aprila, odabrati predstavnike ili angaZovati menadinet pojedinca il
menadzment kompaniju koji ¢e krenuti u pregovore sa lancima marketa, hotela,
restorana | ugovoriti koli¢ine | dinamiku isporuke. Tokom pregovora potencijalne kupce
menadzment upoznaje sa planiranim marketing aktivnostima | prezentuje uzorke
ambalaze, fotografije, web sajt | video reklame. Na ovaj nacin potencijalni kupci ¢e
prepoznati potencijal plasmana potrosacima | prepoznade svoj ekonomski interes.
Nakon ugovorenih isporuka sa veleprodajama pristupa se potpisivanju ugovora o saradnju
na period od 2 godine, ugovorom se definiSe koli¢ina isporuke u prvoj godini a ugovorom
se definSe | povedanje u iznosu od 30%
Prve isporuke pocinju kada krece reklamna kampanja —Jul 2017
*Prezentacija marketinskog nastupa potencijalnim kupcima je od velike vaznosti jer na taj
nacin kupci svhataju odluc¢nost i ozbiljnost poljoprivrenih proizvodaca, ovakav pristup ¢e
se po prvi put realizovati u crnoj gori
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*Veliku vaznost da bi projekat uspio, da veleprodaje i poljoprivredni proizvodaci ostvare
profit igra ju sledece dvije Cinjenice:

1. Da su poljoprivredn proizvodi ve¢ na policama u marketima,i da ih hoteli imaju u svojim
kuhinjama

2. Da marketinska kampanja krene od momenta kada su proizvodi dostupni u marketima,
hotelima i restoranima.

*U zasebnom dokumetu je pradlog dizajna etiketa i ambalaZze za proizvode koji su
obuhvaceni ovom analizom.

U periodu od 2 godine na Crnogorskom trziStu poljoprivredni proizvodaci koji budu
ukljuceni u realizaciju | budu se prodrzavali svih nabvedenih preporuka iz ovog projekta mogu
plasirati sledece koli¢ine svojih proizvoda:

1 godina: 10 tona maline 2 godina: 13 tona malina ukupno: 23 tone Prihod: 46 000 eura
1 godina: 20 tona jabuke 2 godina: 26 tona jabuke ukupno: 46 tona Prihod: 16 100 eura
1 godina : 20 tona Sljive 2 godina: 26 tona jabuke ukupno: 46 tona Prihod: 16 100 eura
1 godina: 10 tona heljde 2 godina: 13 tona heljde ukupno: 23 tone Prihod: 23 000 eura
1 godina: 50 tona krompira 2 godina: 65 tona krom. ukupno: 115 tona Prihod: 28 750 eura
1 godina : 1 tona meda 2 godina: 1.3 tone meda ukupno: 2.3 tone Prihod: 16 100 eura

*u obzir je uzeto povecanje 30% za drugu godinu plasmana
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PREDLOG VIZUELNOG IDENTITETA ZA MED:
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PREDLOG VIZUELNOG IDENTITETA ZA HELIDU:
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PREDLOG VIZUELNOG IDENTITETA ZA JABUKU:
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PREDLOG VIZUELNOG IDENTITETA ZA KROMPIR
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PREDLOG VIZUELNOG IDENTITETA ZA MALINU:




PREDLOG VIZUELNOG IDENTITETA ZA SUIVU:
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OBJASNJENJE VIZUELNOG IDENTITETA U PRIPREMI ZA
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